


Les métiers des arts graphiques
en sont-ils a «sauver leur peau»?

De récentes statistiques le démontrent:
la situation est critique!

Etre passionné de la qualité et un amoureux de la belle ouvrage:
est-ce suffisant pour survivre?

Toutes les économies possibles sont réalisées
et vos équipements sont a la pointe!

Quelles réactions face aux nouveaux métiers, nouveaux moyens
de communication et aux nouveaux donneurs d'ordre?

Nouvelles gestions d'entreprise?

Partenariat créatif ou concurrence destructrice?

Quelques questions!

Vos et nos réponses le 24 juin 2010. Inscrivez-vous et participez!
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Introduction et présentation
Michel Stauffer, directeur ERACOM

Management — Et si vous commenciez a déléguer?
Federico Andreani, consultant

Marketing — Client, éditeur, fabricant, quelles responsabilités?
Patrick Zanello, directeur de la publicité, Ringier Romandie

Communication — Communiquer, mais pour dire quoi?
Hervé Devanthéry, directeur Agence Synthése, membre comité
Publicité Romande

Financement — La banque ne pas vous aider a mourir!
Jacques Meyer, consultant financier, anc. directeur général BCV

Syntheése et directives pour les groupes de réflexion
Francois Besencon, président Publicité Romande

Groupes de réflexion — Management / Marketing /
Communication / Financement, animés par les intervenants

Résumés des discussions de groupe, par les intervenants
Discussion ouverte entre les participants, puis synthése,

plan d'action et conclusion par Francois Besencgon, président
Publicité Romande

Conclusion, apéritif et réseautage

Alain Curchod, vice-président Adlatus-Léman,
membre comité Publicité Romande
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